strategie kultura i sztuka

Mecenasie, gdzie jestes?

Polskie firmy wydadza w tym roku na sponsoring kultury i sztuki okoto 800 mln zlotych.

To dwa razy wigcej niz pig¢ lat temu, ale wcigz utamek tego, co wyklada panistwo.

uz starozytni Rzymianie za spra-
wa wielkiego protektora artystéw
Gajusza Cilniusza Mecenasa (przy-
jaciela cesarza Oktawiana Augusta)
odkryli, ze madrze uprawiana filantropia
ksztaltuje opini¢ publiczng i moze mie¢
przemozny wplyw na polityke calego
panstwa. Rzymska madro$¢ stosuje od
dawna w praktyce Jan Kulczyk. Dwa
miesiace temu dal o sobie zna¢, przeka-
zujgc 20 mln zlotych na wystawe gtéwna
w Muzeum Historii Zydéw Polskich.
- Decyzje podjatem bardzo szybko. Nie
z powodéw biznesowych, ale z przeko-
nania, ze warto wspiera¢ inicjatywy,
ktére ludzi tacza, a nie dziela. Przed-
siewzigcia, ktérych stuszno$é jest tak
oczywista, ze nie wymaga uzasadnienia
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Czas siegnal glebiej do kieszeni

Wojciech Surmacz

Najdtuzej
urzedujacy

minister kultury

po 1989 ., Bogdan
Zdrojewski, od pigciu
lat skutecznie
zabiega o wzgledy
Swiata biznesu

Biznes z kultura znowu
zaczyna iS¢ w parze

Po latach dramatycznego spadku
zaangazowania polskiego biznesu
w finansowanie kultury nie ma juz $ladu.

srodki przekazane przez polskie firmy
na kulture (min PLN)
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- komentuje z wlasciwg sobie swada naj-
bogatszy Polak.

Jest w Polsce uznawany za najwick-
szego dobrodzieja kultury. Dal pieniadze
na Kwadryge zdobigca Teatr Wielki,
wspiera klasztor Paulinéw w Czestochowie,
oper¢ w Poznaniu 1 oper¢ w Warszawie.
Ostatnio obiecat dotacje na Teatr Polski.
Patrzac przez pryzmat jego poczynan,
mozna by doj$¢ do wniosku, ze mecenat
w naszym kraju kwitnie niczym w Stanach
Zjednoczonych. Amerykanie na cele cha-
rytatywne co roku przekazuja Srednio 300
mld dolaréw. Kazdy szanujacy si¢ biznes-
men w USA wplaca pienigdze na jaki$
szczytny cel i chwali si¢ tym wszystkim
wokolo. Amerykanski ,,Forbes” publiku-
je co roku liste najbardziej hojnych przed-
siebiorcéw. Znalezienie si¢ w tym gronie
to wielki prestiz i nobilitacja w oczach
catego spoleczenistwa.

W Polsce stworzenie takiej listy by-
toby trudne. Nie tylko dlatego, ze miliar-
deréw z prawdziwym gestem mozna
policzy¢ na palcach jednej reki. Polscy
darczyiicy weiaz uznajg dzielenie si¢ ma-
jatkiem za prywatng sprawe i nie lubig
si¢ z tym obnosi¢. By¢ moze dlatego,
ze nie sg az tak szczodrzy, jak mogloby
to wynikaé z zasobnosci ich portfeli.

Zaangazowanie §rodkéw prywatnych
w calej kulturze - jak szacuje Ministerstwo
Kultury i Dziedzictwa Narodowego - prze-
kroczy w tym roku 800 mln zlotych. To
niewiele w poréwnaniu ze wszystkimi
kulturalnymi wydatkami, ktére wyniosa
w sumie 12,6 mld zI i poptyng z kasy
paiistwowej, samorzadowej oraz unijnej.
Z drugiej strony mozna méwié o wielkim
postepie, bo w 2007 r. prywatne datki nie
przekraczaly 400 mln, mimo ze jeszcze
10 lat temu wynosity 700 mln zlotych.

- Odbili$my si¢ od dna. Mielismy
bardzo wyrazny spadek, wrecz ucieczke
biznesu z kultury. Z niezlego poziomu
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Kulturalna grupa szybkiego reagowania

Andrzej Klesyk, prezes PZU
Niekwestionowany lider tej
nieformalnej grupy.

Bardzo czesto osobiscie
angazuje sie w wykup polskich
dziet sztuki, na ktorych zalezy
ministrowi kultury Bogdanowi
Zdrojewskiemu. Szef PZU traktuje te
dziatalnos¢ niezwykle emocjonalnie.

do wrecz dramatycznego - relacjonuje
Bogdan Zdrojewski, minister kultury.

Zdrojewski jest szesnastym i najdiuzej
urzedujacym ministrem kultury w Polsce
po 1989 roku. Méwi, ze gdy tylko objal
stanowisko, za punkt honoru postawit
sobie odbudowe dobrych relacji z bizne-
sem. Po pieciu latach nieskromnie stwier-
dza, ze misja zakoficzyla si¢ sukcesem,
bo... duzo rozmawiat.

- Myslenie, ze kazdy kontakt polityka
z biznesmenem jest z gruntu zty, to wy-

REKLAMA

Maciej Witucki, prezes Orange
Finansowanie kultury to dla niego misja.
Mniej licza sie efekty marketingowe,
najwazniejszy jest spoteczny wymiar
kazdej akgji

inspirowanej

dziataniami

MKIDN, w ktora

wchodzi Orange.

naturzenie. Ale przenikanie si¢ §wiatéw
polityki, kultury i biznesu powinno mie¢
bardzo jasno okreslone granice. Odbylem
setki rozméw, by to si¢ udalo - twierdzi
minister kultury.

Najbardziej wdzigcznymi rozméwea-
mi w sprawie sponsorowania kultury
okazali si¢ szefowie najwickszych spétek
w Polsce: Andrzej Klesyk, prezes PZU,
Maciej Witucki, prezes Orange Polska,
Jacek Krawiec, prezes PKN Orlen, 1 Zbig-
niew Jagietto, prezes PKO BP. Uruchomili

Zbigniew Jagielto, prezes

PKO Banku Polskiego

Jego motto:,Dzielimy sig

zyskiem z tymi, ktorzy potrzebuja
wsparcia?Jako mecenas kultury wiaczyt
sie np.do programu ministra kultury

i dziedzictwa narodowego, polegajacego
na digitalizacji starych polskich filméw
zagrozonych catkowitym zniszczeniem.

oni nows fale mecenatu w polskiej kul-
turze. Na pro$be Zdrojewskiego stwo-
rzyli co$ na ksztalt oddziatu szybkiego
reagowania. Zasady dzialania sa bardzo
proste. Minister wzywa ich na pomoc,
gdy gdzie$ na $wiecie pojawia si¢ w ga-
lerii lub na aukcji wybitne dzieto sztuki
czy unikaty o szczegblnym znaczeniu
dla dziedzictwa narodowego Polski (gtéw-
nie takie, ktére rozkradziono w czasie I1
wojny $wiatowej). Wtedy jeden z preze-
séw wyraza che¢ sfinansowania za- ©

1/2 strony

(netto na spad)

207 x 138




Jacek Krawiec, prezes zarzadu, dyrektor
generalny PKN Orlen

Mecenat, czyli
, o o

wsp6lpraca win-win
Czy biznes i kultura to dwa wykluczajace sie
Swiaty? Zdecydowanie sie z tym nie zgadzam
i wiem, ze nie jestem w tym mysleniu
osamotniony, skoro np.w USA az 40 proc.
pieniedzy na sektor kultury pochodzi od
prywatnych darczyncéw, fundadji i firm. Obie
dziedziny sie potrzebuja. Kultura siega po
prywatne pienigdze, bo za panstwowe nie ma
szansy sie rozwijac.Z kolei biznes potrzebuje
Jludzkiej” twarzy, czasem wrecz nowej
inspiracji do dziatania, ale tez oczekuje, ze
kazda inwestycja, takze ta w kulture, kiedys
zwroci mu sie z nawiazka. | nie nalezy sie temu
dziwi¢, bo sponsoring to transakcja handlowa.
Temat sponsoringu kultury wzbudza w Polsce
wielkie emocje juz od poczatku lat 90. XX
wieku, kiedy to po latach PRL i pahstwowego
mecenatu (z wszystkimi jego plusami
i minusami) prywatne pienigdze znéw zaczety
przenikac do $wiata sztuki.
Dzi$ ten temat to wciaz rzeka kontrowersji,
a czesto takze zalow pod adresem dysponentow
budzetu publicznego. Dowodem niech bedzie
manifest wystosowany przez ludzi teatru
w czasie Warszawskich Spotkan Teatralnych
w marcu tego roku pod hastem:, Teatr nie jest
produktem, widz nie jest klientem”
Wyrazono w nim zaniepokojenie stanem
polskich teatréw publicznych i sprzeciwiono sie
zatrudnianiu menedzeréw ze Swiata biznesu
na etatach szefow placowek kulturalnych.
Oczywiscie, bytoby idealnie, gdyby nasze panstwo
byto sta¢ na organizowanie wszelkich imprez,
wystaw i koncertow.Ale tak nie jest. Skonczyty sie
czasy, gdy instytucje kulturalne jako jednostki
budzetowe byly dotowane przez panstwo.
Dotacje panstwowe,
choc nadal istnieja,
dawno przestaty
wystarczac. Kultura od
czasow PRL rozwinefa
sie niebotycznie.
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kupu, btyskawicznie realizuje transakcje
i eksponat wraca do ojczyzny. Tak bylo
na przyklad z odzyskaniem stynnych
listéw powstaiicéw warszawskich czy
Fryderyka Chopina lub kupnem obrazéw
Aleksandra Gierymskiego, Juliana Falata
czy Leona Wyczétkowskiego. Kazda ta-
ka akcja jest za kazdym razem odpowied-
nio nagtasniana w mediach, co wywo-
tuje w $wiecie biznesu poczucie dumy
i odpowiedzialnosci. Ale poza takimi
w sumie incydentalnymi zagraniami
kazdy prezes-mecenas od dobrych kilku
lat nie szczgdzi grosza na wielkie wyda-
rzenia kulturalne w ramach wlasnej
dziatalnosci.

Orlen i PKO wspieraja na przyklad Wiel-
kanocny Festiwal Ludwiga van Beethovena
i Muzeum Narodowe w Warszawie. Jedna
z bardziej spektakularnych akcji PZU by-

to zaangazowa-

KGHM tez wkracza w sferg powaznego wspierania kyl
se dofinansuje Narodowe Forum Muzyki we Wroctawiu,

nie w otwarcie
Nowych Sukiennic w Krakowie. Ubez-
pieczyciel sfinansowat system interaktywne-
go kontaktu z wystawianymi tam obrazami
(z wybranym dzielem sztuki mozna bylo
skontaktowa si¢ poprzez e-mail, SMS,
telefonicznie lub na Facebooku).
Orange od 2009 roku uczestniczy
w programie internetyzacji ponad 3,5 tys.
bibliotek publicznych. Telekom w ramach
porozumienia z Ministerstwem Kultury
i Dziedzictwa Narodowego, Ministerstwem
Administracji i Cyfryzacji oraz Fundacja
Rozwoju Spoleczefistwa Informacyjnego
umozliwia wszystkim uczestnikom pro-
gramu dostep do sieci za darmo. Koszt
alego przedsigwziecia przekracza 300
mln zlotych.
- Nie chodzi o zbudowanie spole-
efistwa cyfrowego tylko po to, zeby

nam si¢ poprawilo w statystykach. Chodzi
o to, zeby$my rozproszyli dostep do roz-
woju, wiedzy i kultury wlasnie tam, gdzie
go teraz nie ma - ttumaczy Maciej Witucki,
prezes Orange Polska.

- Za relatywnie niewielkie pienigdze
docieramy z przekazem do duzej grupy
os6b. Jesli do tego jestesmy aktywnym
mecenasem, ktéry bardzo si¢ angazuje,
to jeste$my postrzegani jako nowoczesna
firma, ktéra ma pomyst na siebie. Wreszcie
wsp6lprace z partnerami z takich projek-
téw traktujemy takze mocno biznesowo,
ubezpieczajac wskazane placéwki - ko-
mentuje Piotr Glen, szef zespotu spon-
soringu, prewencji 1 CSR w PZU.

Wymierne efekty finansowania kul-
tury i sztuki przez wielkie koncerny
powoduja, ze coraz
wiecej polskich
przedsigbiorcéw

tury. Miedziany koncern ogtosit,
ktére ma zosta¢ otwarte za rok

angazuje si¢ w mecenaty. Ale Bogdan
Zdrojewski uwaza, ze powinni wydawaé
co najmniej dwa razy tyle co dzisiaj, by
mozna bylo méwié¢ o powaznym zaanga-
zowaniu biznesu w kreowanie wizerun-
ku kultury. Co ciekawe, zdaniem ministra
tym razem wieksza inicjatywe powinna
wykaza¢ druga strona.

- Biznes nie daje wiecej, bo nie dosta-
je ciekawej oferty — uwaza Zdrojewski.

Ale z drugiej strony, jak si¢ ma pomyst
na biznes, to nie powinno by¢ zadnego
problemu z pomystami na wydawanie
pieniedzy. Tym bardziej ze - jak mawiat
Andrew Carnegie, magnat stalowy, fun-
dator stynnej nowojorskiej Carnegie Hall
- ,cztowiek, ktéry umiera bogaty, umie-
raw hanbie”. Dlatego tuz przed $miercig
wydat caly majatek na kulture i cele cha-
rytatywne. ®
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